
Manual Digital



A marca é o bem mais valioso que uma empresa ou uma pessoa pode ter. Sua Identi-
dade Visual é responsável por traduzir graficamente toda a essência que ela repre-
senta.  

Uma marca forte necessita de uniformidade e coerência, por isso foram criados pa-
drões que garantem que todos os elementos gráficos estejam integrados que inclui 
logotipo, tipografia auxiliar e paleta de cores. 

Introdução
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1.Personalidade
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DNA da Marca

Luis Amorim é enfermeiro de formação, em sua área a Estéti-
ca vem acompanhada da saúde mental. Como profissional 
aborda o paciente como um ser holístico, enxergando o outro 
em sua totalidade.

Através do briefing, foi feito uma síntese e assim, selecionadas 
as palavras que refletem a personalidade da marca. No circulo 
menor, contém os três conceitos visuais da marca, e no circulo 
maior, as personalidades secundárias presente em toda Iden-
tidade visual.

  Leveza

Elegância
Ousadia

Seriedade

Modernidade

Inovação

Criatividade
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2.Paleta de Cores
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Com base nos dados e pesquisa constatamos que 80% de 
clínicas de estéticas e profissionais da área utilizam de tons 
terrosos e nude para a sua paleta de cores; a nossa intenção 
seria diferenciar dos demais.

De acordo com o briefing Luis Amorim selecionou como con-
ceitos (LEVEZA, ELEGÂNCIA E OUSADIA) e são esses conceitos 
que serão norteadores da paleta de cores e claro como 
também as suas preferências. 

Preto (Elegância) Achamos interessante o uso da cor preta 
que se encaixa completamente na sua proposta de trabalhar 
pontos fortes como autoridade e elegância. 

Azul e Verde Menta (Ousadia) Uma proposta de cores que 
quando utilizadas juntas fogem do habitual e do tradicional, 
trazendo um ar de ousadia.

Tons de Nude (Leveza) Ideal para seu uso em background, na 
intenção de não prejudicar a legibilidade e proporcionar equi-
librio em artes digitais 
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Paleta de Cores



3.Tipografia Auxiliar
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AaA tipografia é a voz da marca. Manter um padrão ajuda a re-
forçar a pregnância da marca na memória do público. 
Estabelecemos uma fonte com variações de peso para a 
marca. A ideia é tornar a comunicação dinâmica e diversifica-
da, abrindo um grande leque de possibilidades. 

Tipografia



Open Sans é uma tipografia moderna de fácil legibilidade, in-
dicada para uso em documentos da empresa, como também 
em textos em artes desenvolvidas para redes sociais. 

A familia Open Sans possui 10 variações de pesos, o que facili-
ta e enriquece a diagramação do texto, mantendo assim, um 
padrão visual.

Tipografia Corporativa e textos em geral Aa
Open Sans
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
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4.Logo 



4.1 Símbolo
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Trouxemos como proposta um Monograma com as letras “L e 
A” para remeter graficamente a marca, usando este, quando 
necessáro, de forma isolada do Logo.

A proposta é trazer a ideia de movimento, Leveza e Elegância.
Podemos notar que temos um ‘L’ mais fluido e um ‘A’ mais es-
tático formando assim um símbolo Ousado e único.

Conceito do Símbolo

+
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4.2 Naming/ Tipo



Tipografia criada para o naming da empresa
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Na criação do naming foi desenvolvida a 
tipografia em caixa Alta Clean, leve e 
com variação nos Traços, Trazendo a 
ideia de Luxo e Elegância.

A letra “IN” foi abreviada na inteção de 
que a palavra amor fosse ponto 
destaque do naming.

Conceito do Tipo
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4.3 Variações
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5. Grafismo e  Pattern
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Grafismo

Para o grafismo trouxemos o elemento estrela feito com a 
junção de vários símbolos da marca. A proposta é trazer a 
ideia de brilho e sucesso!



Pattern
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Pattern 01



Pattern 02



Pattern 03



6. Aplicação
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Cartão de visita
digital interativo







Sincerely 

Herbert Osteng 

your position  







Obrigada!


